








SEGMENTOS

DE PRODUTOS MAIS COMPRADOS

POR INFLUENCIA




45%

dos produtos mais comprados
por influéncia sao do segmento
de beleza e cosmeéticos

Beleza e cosméticos

*Apenas pessoas que ja compraram por A pesquisa da empresa de
indicagao de influenciadores .
tecnologia Wake Creators
mostrou que os
compradores sao atraidos
As marcas de influenciadores por produtos de alta

fazem sucesso com 0s qualidade e precos
consumidores brasileiros. acessivels.

SEBRAE



Um caso de sucesso no segmento de beleza e
cosméticos é a BRAE - uma marca de hair care
premium e de alta performance, criada em 2015
em Miami e atualmente baseada em Sao Paulo.

A empresa esta presente em mais de 25 mil saldes
de beleza e 5 mil lojas multimarcas, além de 12
beauty centers no Rio de Janeiro e em Sao Paulo.

Para eles, o sucesso do marketing de influéncia é
uma questao de planejamento.


https://www.brae.com.br/

40%

dos produtos mais comprados
por influéncia sao dos segmentos

de roupas e de '_edu_cagéo

*Apenas pessoas que ja compraram por
indicagao de influenciadores

SEBRAE



Junto com o segmento de vestuario, no 2° lugar,
a area de educacao se destaca nas compras por
marketing de influéncia.

Mais que consumidores, os proprios influencers
compram. O estudo da Wake Creators aponta

que 54% deles afirmam estarem fazendo algum
CuUrso, na ocasiao da pesquisa, e 45% disseram
que gostariam de iniciar um curso. SO 1% nao tinha
Interesse em fazer cursos.

SEBRAE



SEBRAE

g 7% fﬁj

33%

dos produtos mais comprados por influéncia

sdo dos segmentos de“

*Apenas pessoas que ja compraram por indicagao de influenciadores

Também no mercado editorial, os influenciadores se
destacam fortemente. Eles vao além da recomendacao de

leitura, ja que compartilham resenhas, divulgam
lancamentos, conversam ao vivo com autores, realizam
debates e acumulam bilhées de visualizacdes.



Cosmeéticos

As maquiagens, uma categoria do setor de beleza,
aparece com o terceiro lugar no ranking de produtos e
servicos, junto com livros, alcancando 33% dos produtos
comprados por influéncia

Com o iImpulso nas indicacdes de produtos, o mercado,
que ja era movimentado, passou a ser ainda mais
lucrativo.

Em 2024, por exemplo, a busca por lojas de maquiagem
para o Carnaval cresceu mais de 340% no e-commerce,
segundo levantamento do portal Mercado & Consumo.

SEBRAE


https://www.nuvemshop.com.br/blog/como-montar-uma-loja-de-maquiagem-virtual/
https://mercadoeconsumo.com.br/02/02/2024/ecommerce/busca-por-maquiagens-para-o-carnaval-de-2024-cresce-345-no-e-commerce/

SEBRAE

27%

dos produtos mais comprados por influéncia

sdo dos segmentos delalimentos e bebidas

*Apenas pessoas que ja compraram por indicagao de influenciadores

No segmento gastronOmico, as estratégias podem ser tao
diversas quanto € o universo de alimentos e bebidas: receitas
de preparo, dicas sobre armazenamento, experiéncias em bares

e restaurantes.

O Marketing de Influéncia abre a possibilidades de grandes
parcerias com marcas de outros segmento, como a Mari Maria
Makup e o Burger King, recém lancada no mercado.



A BOALI é a primeira e a maior rede de alimentacao saudavel do
Brasil e quer transformar habitos por meio de comida saudavel.

Seu proprietario, Rodrigo Barros, comecou pequeno e, antes de
se tornar sucesso, passou por muitos desafios. Hoje a empresa
tem mais de 80 unidades pelo Brasil, 40 operacdes sendo abertas

nos EUA e mais negociacao com uma expansao para Portugal.

Na construcao da marca em 2024, a sua estratégia de
posicionamento € por meio de patrocinios e ativagcdées com
grandes marcas e eventos, mas também com influenciadores
em todo o pais, que serao embaixadores da Geracao Boal..

SEBRAE



20%

dos produtos mais comprados Mais da metade (50,7%) das

por influéncia sao dos marcas que trabalham com
segmentos de sapatos marketing de influéncia

*Apenas pessoas que ja compraram possuem lojas de comércio
por indicagao de influenciadores ~n -
eletronico.

A Use Hitzz e a Shultz, por exemplo, em suas plataformas de
vendas, incluiram filtros para os consumidores selecionarem

sugestoes de influencers. Uma parceria que leva alcance e
visibilidade para as marcas e para as influenciadoras.

SEBRAE



19%

aplicativos de celulares.

equipamentos de ginastica

*Apenas pessoas que ja compraram por indicagao de influenciadores

SEBRAE



17%

dos produtos mais comprados por influéncia sao dos

LTI ¥ bolsas e acessérios{Fde itens de decoragio:

*Apenas pessoas que ja compraram por indicagao de influenciadores

SEBRAE
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Optam por trabalhar com
Influenciadores maiores

19%

Das marcas optam por
micro influenciadores

Fonte: Influencer Marketing Hub

Escolhem mega
influenciadores
ou celebridades.

Das marcas preferem trabalhar
com nano Iinfluenciadores



https://www.brae.com.br/
https://www.brae.com.br/
https://www.brae.com.br/
https://www.brae.com.br/
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